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BccN  Barcelona Creative Commons  Film
Festival se ha consolidado tras siete ediciones
como un espacio de referencia mundial para el
cine en Creative Commons. El festival se focaliza en
el cine y la experimentacion audiovisual realizados
con parametros del siglo XXI: digitalizacion, viralidad,
red, compromiso, agitacion, replanteamiento,
comunidad, etc. Atentos a las novedades Yy
propuestas superadoras de los problemas que
genera la gestion de los derechos de autor en la era
digital.
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ENTIDAD JURIDICA



Asociacion Panoramal 80
c/Rabassa, 44. 08024
Gracia.Barcelona



BccN

Barcelona
Creative Commons
Film Festival

&CMad

Madrid
Creative Commons
Film Festival

CCWorld

Worldwide
Creative Commons
Film Festivals

Dedicacion por proyecto

B BccN ® CCMad

CCWorld m Otros






Andreu Meixide, Fernando Paniagua, Ester Villacampa, Luis Roman,
Alicia Dominguez, Inti Gallardo, Laura Gonzalez, Javier Jaén, Martin
E. Mozé, Cristian Campos, Dunia Planaguma, Elisabet Cases, Mar-
tin Vives, Silvia Figueras, Evelyn Araos, Marta Nieto, Javier L. Peris,
Rocio Ovalle, Sonia Fleury, Ernesto Carballino, Marcel Safont, Maria
Castillo, Sofia Rodriguez, Elisa Jiménez, Alba Gomez, Francesc Sau
y decenas de voluntarixs.
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NUCLEO COORDINACION
COLABORADORES DIRECTOS

COLABORADORES PUNTUALES



Junta directiva

Coordinacion
Direccidn estratégica
A. Meixide
F. Paniagua

Programacion

Administracién y produccién

Comunicacioén

A. Meixide E. Villacampa X
F. Paniagua
Proveedores Proveedores Proveedores

Artistas y formadores

Gestoria (Asfil)
Alojamientos y transportes
Alquiler de material
Alquiler de espacios

Campana BccN
Disefio y publicidad
Impresiones
Senicio informatico
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ESQUEMA RELACIONES



ENERO FEBRERO ABRIL JUNIO SEPTIEMBRE DICIEMBRE

. Subvenciones . Preproduccion - Preproduccién - Cierre Festival - Justificaciones
. . 9 Festival - CCWorld

- Justificaciones Festival . Programacion

. CCWorld . CCWorld g

- Comunicacion



ESTRATEGIAS
TACTICAS



[ N\ [
2010 2011 2012 2013 2014|2015 2016
DIFUSION HERRAMIENTAS ERA DIGITAL FOMENTO
] NUEVAS
BUSQUEDA DEL RECONOCIMIENTOSECTOR REALIDADES
DIS(;USI()N Y CONTRAOPINION A CONFLUENCIAS
INDUSTRIA AFINES
VISIBILIDAD PARA LA SOCIEDAD GENERAL SENTIDO
Y RETORNO
SOCIAL




ESPACIOS COLABORADORES RECONOCIBLES

MAC potx
D’ART CONTEMPORANI

B A\ DE BARCELONA

CCCB ki LA CASA ENCENDIDA | /L[]
de Barcelona P



IMAGEN POTENTE Y IDENTIFICABLE




PATROCINADORES CONSOLIDADOS

BARCELC ONA

inspira

AINN Generalitat = _
de Catah,lnya Servei de \ Ajuntament de
WY/ Departament olupament Q> Barcelona

mpresarial
de Cultura

; REM Europa 0
2 o " GOBIERNO  MINISTERIO ** * Creativa Facultat de Comunicacié
g DE ESPANA DE CULTURA o SAETEA

BT HA Relacions Internacionals Blanquerna
Europa Creativa Desk — MEDIA Catalunya

ﬁ l MADRID,’ HERII)I(\’LAB E-m

Universitat Ramon Llull




PRESENCIA EN MEDIOS

Barcelona Televisio - h u I a c a
Barcelona FM 91.0 ra l O Ho.Barcatons

ara.cat




RELACION CON AGENTES CLAVE DEL SECTOR

ArtTe
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PRESUPUESTOS
2
Ingressos  Despeses
CCMad 5200 4920
Ecci 0 22644,31
FPanorama 9973 13771,48
Subvencio OSIC 10330
Subvencio Cultura 5500
Subvencio NE 6000
Subvencio Joventut 3600
Col-lectiu Ronda 500
MACEA 10000 10000




CUANTITATIVAS

2.200 asistentes BccN2015
+-15.000 asistentestotales
8.500 followers FB

2.100 followers TW

32 festivalesderivados

X2 recursos dos ultimosanos

15 confluencias afines

CUALITATIVAS

Valoracion positiva de los
protagonistas implicados

Retorno social por libreacceso
a la cultura y conocimiento
generado

Creacion redes personalesy
profesionales relacionadas

Fomento de la creacion con
criterios de beneficiocomun
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MIENTRAS

LE SIGAMOS VIENDO
SENTIDO, PASION,
ILUSION E INTERES



iGRACIAS!
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